
跨行业发展是印刷
业的趋势

潘晓东

上海市文化人才认证专家
上海市人民政府采购咨询专家
上海出版印刷高等专科学校兼职教授
上海数字印刷行业协会秘书长
《印刷经理人》《中国印刷》《印刷杂志》
《中国印刷年鉴》社编委



 

    知己知彼，百战不殆。
                    ——《孙子兵法·谋攻篇》



   
    1、印刷业的现状

    2、跨行业发展是印刷业的必由之
路

    3、不少印刷企业在跨行发展中取
得了出色成绩

    结论



一、印刷业的现状



       

                     

                        
          

      
       “种种迹象表明，中国经济的高速增长
期已经结束了，而将进入一个中速甚至是中
低速增长期。”“这对于政府、民众来说都是
一个重大的挑战。比如，政府原来的计划是
以税收每年增长20%为前提制定的，如果只
能增长10%，该怎么办？企业家、民众也都
面临类似问题。这需要一次深刻的心理调
整。” 
                      ——《为经济低增长期未雨绸缪》
                                                           《中国新闻周刊》2011年第42期



       由于受全球性经济危机的影响，采购经理
人指数近年来始终在50%的枯荣线上下浮动。



             据《全球印刷网》报道：2012
年，欧洲各国印刷产量的下降速度
高于其国内GDP的平均下降速度。
印刷供应链的重组显然已经无法避
免了。

          ——2013.4.30中国印刷科学技术研究所
所长陈彦在两岸三地“印刷未来之趋势”论坛上
的发言



2006-2010 年加国印刷业产值状况 
年份 产值（亿加元） 年增长率 
2006 112.86 —— 
2007 104.16 -7.7% 
2008 102.45 -1.6% 
2009 91.60 -10.6% 
2010 81.90 -10.6% 

 



  日本印刷产业近8年统计数据(职工4人以上企业)

   注:为方便比较,统一按100日元比7.5人民币折算   
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    关于中国印刷工业年产值的不同口径：

       2012年新闻出版广电总局公布的数据

           印刷总产值10360.5亿（剔除复制销售
为9510.13亿）增长11.3%；增加值2679.5亿
元，较2011年增加354.6亿元，增长15.3%
（该年我国国民产值增长指数为7.8%）。 

          2011年我国公布印刷产值8677亿，美国
给出的数据是列世界第二，733美元（折合
人民币4618.5亿）

          印度采用美国NPES的数据，2012年中
国印刷产值排在美国、日本之后列第三，产
值为659.3亿美元（折合人民币4085.8亿）



       

         资本过剩毁了食品安全 。
            ——“三农问题”专家温铁军在《中国党     
                   政干部论坛》第六期上的文章     

          过剩的资本大举进入农业以寻找快速获
取收益的机会，它追求的是短期回报，不关
心食品是否安全，它通过抬高收购价抢购奶
站的奶源，击垮那些规范化经营的企业，以
至本来还规矩的奶产业被拿了热钱的投机商
毁了。



              “经济大势的低迷与展会签
单的火热；产能过剩的现实与继
续注资的执着；陷入围城的无奈
与突破围成的努力”相互交织。

            《印刷经理人》主编王丽杰



二、跨行业发展是印刷业的
必由之路



            我们的印刷行业应该更关心行
业以外的事，大家如果不关心这
些，可能我们的路就会越走越窄。      

                                               
                         雅昌集团总裁   万捷



         很多行业的创新都是
外行进来才引发的。

                        ____阿里巴巴集团董事局主席

                                马云 



          今年十月上旬在东京举办的国际印刷展的主题:

 “印刷+a（印刷+其他）印刷媒体的新挑

战”
          日本国际印刷展将通过印刷技术创新、
方法的改进、对于电子媒介的应对以及新业

务的拓展方面针对+a （+其他）进行出谋划

策。

                          ____日本印刷产业机械工业会的专务

理事樋口恭司先生  



        
   强调印刷业应该跨行业发展的理由：

        （1）跨行业发展是数字时代的要求。

        （2）跨行业是印刷产能大于市场需求后的
转型发展之路。

        （3）跨行业是差异化经营的升级版。

        （4）跨行业发展是印刷业由传统的加工型
企业向现代服务业转型的实际行动。



  三、不少印刷企业在跨行发展
中取得了令人注目的成绩



延伸发展中的几个典型案例：

1、上海伊诺尔从票据印刷向芯片封装延伸，成
为三星电子的主要供货商。

2、新加坡开设在苏州的独资企业——达成包装
制品公司，他们没有停留在普通瓦楞纸纸盒制
作上，而是向智能包装方向延伸，在内层涂布
上做文章，通过涂布达到防水、防油、防尘、
防滑、防伪、防锈、防硫、防划伤、防透气、
防静电等不同效果，大大提升了产品的档次与
售价，而且符合环境保护的发展方向。



3、山东临沂新华印刷公司在管理体系调整脱离
出版系统后，主动结合当地实际，把担负起
物流作为自己的发展方向，以为客户代办物
流来降低对方成本，吸引更多的业务来源，
现在甚至把企业名称都改为：山东临沂新华
印刷物流有限公司。

4、雅昌以印刷作依托，向文化产业方向做延
伸，成立了出版物印刷、艺术品复制、数据
库管理等四个事业部，希望在“艺术为人民服
务”上走出新路。



       在转型路上取得成功的印刷企业还有：

       上海柯创：走编印发一体化的道路

       上海复旦四维：走云计算卖场广告的发布
道路

       上海金汇通：走以设计引领印刷的道路

       上海东方网印：走连锁加盟、快速发展、
最终成为覆盖全国乃至全球的数字印刷门店
供应商



  国外印刷巨头延伸发展的走向：

  （意大利印刷、造纸及纸品加工机械制造
商协会秘书长基多·考贝拉的发言）

     包装是全球消费发展的主角

     包装印刷及加工主导全球印刷业。

     电子束（E B固化技术得到进一步发展

    （使用新一代UV固化灯管和相对应的UV
油墨）

     奢侈品包装更强调全新的感官冲击，大量
使用金膜复合、压凹凸、浮雕装饰、香味
上光、发光油墨、彩虹全息图



          包装（也被称之为可持续包装）本身具
有高效的氧气阻隔性。

          包装向智能方向发展，包括使用智能标
签、RFID、OLED（有机发光二极管、由LG
在OLED工厂生产的电视面板2015年将面世）
微晶片和纳米技术。

          得益于纳米技术，在包装箱外装有时间
温度指示器，随着时间的推移改变指示器的
颜色。

          全球市场的印刷电子产品（包括QLED、
太阳能光伏板、电子纸显示器和其他类似项
目）其年销售将从目前的21亿美元到2020年
将有望增至520亿美元。



大韩印刷信息产业协同组合联合会会长高寿坤：

          韩国位于印刷电子行业的前列，生产广
泛的电子产品，包括电子电路、传感器、电
子元件和电器。随着世界日渐进入IT时代，
韩国的政府部门积极支持印刷电子产业的发
展。

 印刷业发展的五个明显趋势：

          1、趋向更高质量；2、标准化；3、生态
友好；4、小批量和产品多样化；5、通过网
络印刷服务振兴线上业务。

          大型印刷企业努力通过建立同时采用传
统印刷和数字印刷的混合工作流程来满足不
同客户的需求，加强市场竞争力。



  美国印刷业发展的三大趋势：

     其一：传统印刷收入所占份额越来越少，  

           更多的收入来自新的增值服务；

     其二：整个行业将面临进一步的整合；

     其三：包装行业的地位将日益重要。
         
                     摘自2007年第2期《香港印刷资源》

展是靠牺牲环境来获得的，现在有些地方把印刷业作为都市性产业来发展，这就要求印刷业在



         印刷生产与服务创利关系图



          当前中国的功能性印刷业正处于初级阶
段，市场潜力非常巨大。医疗、电子消费
品，使用纸张、薄膜、金属、玻璃或者其他
材料的包装业等已经为印刷技术的发展带亮
了新市场。

                       ___杜塞尔多夫中国有限公司总
裁Hans  Werner Reinhard



         企业目的只有一
个适当的定义，创造
客户。        
          ——（美国）彼得·德鲁克



         好的公司满足需要，
伟大的公司创造市场。

                                     
                                             彼得·德鲁克



          印刷必须要由传统的被动加工型向集”信
息技术、创意设计、加工服务“三位一体的方
向发展，重在挖掘客户的潜在需求，只有知
道客户需要什么？我又能为客户提供什么，
才能不断的拓宽市场。



         有价值的不是信息，
而是注意力。

                        ____【美】赫伯特·西蒙



         未来世界经济发展，要么
电子商务，要么无商可务！

                            比尔·盖茨
                        



结论：

1、数字时代的到来迫使已有上千年历史的印
刷业发生根本性的变化，其本质是要从以往
的单纯加工工业成为以满足客户某种需要的
、集“信息技术、创意设计、加工服务”为一
体的现代服务型企业，因此，转型升级，从
自身特点与所处地理环境出发明确自身的服
务对象是当务之急，跨行发展，增加自己的
服务能力是印刷企业力求满足市场需要的表
现。



2、尽管数字印刷近年来在国际市场上发展速度
很快，但在中国由于至今为止数字印刷的设
备与耗材都还依赖进口，加之，对内容印刷
的特殊规定，小胶印满足市场能力的强大，
数字印刷的占比并不高，可以预见，在相当
长的一段时间里，传统的胶版印刷在印刷领
域中将依然占据主导地位，为胶版印刷所必
须的油墨依然会是印刷市场的主要耗材。

3、尽管国家新闻出版总署在印刷业“十二五”发
展规划中提出的数字印刷占印刷总量的20%
、完成绿色印刷认证的企业占印刷企业总数
的30%的奋斗目标都将被证明为并不靠



   谱，但印刷企业走绿色印刷道路的发展方向
不会改变，因此，对油墨满足绿色生产的要
求势必进一步提高，这肯定会增加油墨生产
的成本，但在印刷市场供过于求的背景下，
提高油墨售价的可能性很小，生产企业自我
消化新增成本的压力会不断加大。

4、印刷业跨行发展，对油墨行业会提出不少
新要求，比如满足印刷线路板生产的导电油
墨（如RFID）、香味油墨，甚至是满足数字
印刷设备需要的电子墨，如此等等，加强油
墨研发，带动印刷业的发展是油墨行业下一
步发展中必须要考虑的课题。



5、为了减少印刷过程中废弃物的产生，集中供
墨将会成为一种发展趋势，油墨生产厂家对
推动集中供墨的力度一定程度上将决定着油
墨的相对稳定供应量。

6、印刷企业在走跨行发展的道路，以此增强企
业的市场生存能力，那作为为印刷业提供基
本原材料的油墨生产行业是否也应该围绕着
主动挖掘市场的潜在需求做出自己的努力。

7、期待着中国的油墨生产业中也能够出现像苹
果公司一样能够创造出崭新市场的伟大的公
司。



谢  谢


