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内容概况

•
 

母婴药妆的定义

•
 

母婴护理品的需求动向

•
 

母婴药妆的现状

•
 

母婴药妆的市场机会

•
 

制药企业的优势



药妆的定义---药妆品的特点

•
 

药妆品的特点：

1、一般情况下，药妆产品的配方是完全公开且不含
 公认致敏原的。

2、由皮肤医学专家精心研制，产品经过严格的过敏
 性测试及临床应用。

3、严格按照制药标准生产，能有效改善皮肤的生理
 问题。



药妆的定义—药妆品与普通化妆品

•
 

药妆品与普通化妆品的最大不同，是它们的配方总
 是尽量精简，不含合成色素、合成香料、苯类防腐
 剂等。普通化妆品大多仅作用于皮肤表面，而药妆
 护肤品含更多有效成份，可以深入改善皮肤内部问
 题。



药妆的定义—药妆品与药品

•
 

有效成份
 

浓度次于药品

•
 

适用对象
 

健康皮肤，敏感、脆弱、受损、轻微皮
 肤炎、术后皮肤等问题的肌肤

•
 

使用效果
 

具有修护、改善皮肤的作用，不像药品
 那样刺激，温和改善皮肤状况。



药妆的定义—药妆的4大功能

1、增强皮肤耐受性

药妆中所含有的活性物质，如温泉水、植物，生物科技成份等深

 入修护水脂膜，帮助皮肤增加自身抵抗能力。

2、辅助皮肤康复

在欧美国家，很多医生都会建议皮肤科的病人使用药妆品，用于

 抵抗外界侵害，控制皮脂分泌，抑制痤疮等问题。

3、深层修护皮肤

由于药妆分子很小，所以能够透过角质层作用于更深层的皮肤，

 从而达到由内而外的修护作用。

4、术后皮肤护理

在经过磨皮、激光美容后，可采用性质温和的药妆品护理。



母婴护理品的需求动向

•
 

新时代妈妈的消费特征

•
 

4-2-1家庭模式

•
 

知识更丰富、工作更优越、角色更多样

•
 

希望生活多样化、消费潮流化、个体个性化、
 精神和经济独立化。

•
 

更关心孩子的教育和健康



年轻妈妈的知识水平有所提高

•

 
在08-10年间，有0-3岁孩子的年轻妈妈的大学学历比例提高了6个

 百分点。达到了37%。随着受教育水平的提高，年轻妈妈的孩子教

 育意识、健康意识也相应有一定程度的增强;而已婚暂无小孩妈妈

 以及单身女士表现出明显的高学历趋势。他们也快将成为目标群

 体的一部分。



知性消费导致的健康安全的需求吻合药
 妆的诉求

•
 

从上述内容看，我们了解到基于较高的健康意
 识与学识水平，年轻妈妈对孕产及婴幼儿产品
 的健康安全体现出更高的追求。也正吻合了药
 妆的诉求。



制药企业优势

•
 

自有产品优势

•
 

研发优势

•
 

原料优势

•
 

生产优势

•
 

销售推广优势



自有产品优势

•
 

云南白药牙膏、白药面膜，以“白药”为内核，延伸
 至牙膏和面膜等大众功能消费品领域。开辟了新的
 市场需求，创造了新的增长点。牙膏达到月销100万
 支，毛利高达50%。

•
 

自有优势产品的衍生开发，使企业有提价的能力并
 让品牌向大健康延伸。

•
 

泽芙雪
•

 
以97年开发上市的医院烧伤用软膏和片剂为核心，2008年延

 伸开发了“妊娠纹霜”、“疤痕护理霜”这些大众功能性消费品。

•

 
以抗过敏药品为核心和起点，开发了针对小儿湿疹护理的“红

 疹霜”、“尿布疹喷雾”等婴幼儿问题皮肤护理产品。



研发的优势

•
 

这个体现在三个方面

•
 

系统研发的优势：药企拥有系统研发的能力，包括
 人才、设备、技术平台以及横向合作能力，可以为
 药妆品的研发提供很好的平台。

•
 

技术转化的优势：药企的技术能力是优秀品种开发
 的起点。

•
 

适应国家调整法规的优势



按药品的要求进行系统研发保证产品品质和安全
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按药品的要求进行系统研发保证产品品质和安全
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按药品的要求进行系统研发保证产品品质和安全
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技术转化

•
 

开发”妊娠霜”和”疤痕护理霜”时面临最大困难是吸收。

•
 

疤痕皮肤的特点：无汗腺、角质厚，成份不易吸收。

•
 

药物先进载药技术转化优势

•
 

脂质体

•
 

类脂类

•
 

醇

•
 

靶向性、缓释性、安全性

•
 

透皮吸收能力提高，用Franz扩散池，发现有效成份吸
 收提高5倍多



公司的技术平台



技术平台是发展源泉

泽芙雪研究中心拥有国际先进的缓控释技术平台，

具备很强的开发皮肤美容外调内理新产品的能力。

15001500平方平方GLPGLP实验室实验室

 
，，200200多个发明专利。多个发明专利。



妊娠霜及疤痕护理霜上市前,按临床的要求，选择国家新药临床基地

进行单中心双盲临床试验、三致试验

临床试验



原料优势

•
 

提纯

•
 

中药优势资源



生产优势

•
 

对产品生产工艺、质量管理的优势

•
 

大规模、现代化生产设施的优势



销售推广优势

•
 

专业化群体销售模式

•
 

结合学术推广培训

•
 

专业产品市场分析

•
 

内部资源整合

•
 

OTC连锁、知识推广



母婴药妆的现状

•
 

品牌少

•
 

渠道关注少

•
 

消费者知道少

•
 

法规完善中



孕婴童市场蕴含着巨大的机会

1.
 

中国婴幼儿数量：1.08亿，0-14岁婴幼儿3.5亿，
 其中0-3岁婴幼儿7000万。每年出生1500万以上。

2.
 

孕婴童现有1万亿左右的市场，产业年平均增长率1
 5%左右。

3.
 

421中国特殊的养育模式，三个家庭在战斗。护理
 用品每2-5月购买一次，购买频率高，有些城市就
 0-12月婴儿的月支出1500元。



孕婴童市场蕴含着巨大的机会

1.
 

2011年门店数量达到43156，还在以13%增速在扩
 张。

2.
 

药店2010年非药品类总销售419亿元。化妆品占到
 8.9%。以12.5%的速度在增长。

3.
 

网络2010到2011，孕妇装呈现100%的增长。



药妆未来有近200亿的市场潜力



母婴药妆机会存在于婴童、OTC、化妆品

母婴
药妆

赛利研究所

母婴

浙江瑞达

海南普利

OTC 化妆品



母婴类药妆产品的开发优势

•
 

高赢利能力

•
 

高品质，能满足消费需求

•
 

设定技术壁垒，减少同质竞争

•
 

对药企来说，在R&D过程中，只需完成D开
 发的过程（D：development,开发、确认、
 改进、营销战争）

•
 

相对药品来说，大大缩短了优秀品种产业
 化转化进程。

•
 

微笑曲线：产品的市场生命周期比普通化
 妆品拉长



结合自身优势抓住市场是药企在母婴药
 妆中的机会

•
 

细分机会

•
 

人群

•
 

年龄

•
 

适应症

•
 

品质机会

•
 

安全

•
 

效果

•
 

调整丰富品类



母婴护理产品分类



总 结

•
 

母婴药妆：适用母婴人群、安全性高、能解决亚健
 康皮肤问题的功能性产品。

•
 

药企在开发母婴药妆领域具有人才、技术、生产、
 营销等诸多方面的优势。

•
 

药妆市场未来有近200亿，母婴市场未来也有近2万
 亿。母婴药妆的市场也将随着药妆和母婴的发展而
 发展。

•
 

相信未来会有更多的资本、技术、精英关注母婴药
 妆的开发。使消费者能找到更放心、更有效的产品。



Any Question or Cooperate?

•
 

泽芙雪化妆品致力于母婴药妆的开发，现拥有符合C
 GMP的要求的海南制造工厂和研发基地。已启动在

 杭州打造与国际接轨的研发基地和制造中心。

•
 

公司拥有雄厚的资本，科工贸一体，具备完善的产
 业链。非常愿意在大健康领域与各方合作。

王伟娜

1805 7120 023

wangweina@medcarecn.com

CEO ,杭州泽芙雪化妆品有限公司

mailto:wangweina@medcarecn.com


谢谢大家！
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